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I. ĐỐI TƯỢNG VÀ ĐIỀU KIỆN BẢO HỘ

ĐỊNH NGHĨA:

Nhãn hiệu là dấu hiệu dùng để phân biệt hàng hóa, 
dịch vụ của các tổ chức, cá nhân khác nhau

®iÒu kiÖn b¶o hé

Nhãn hiệu:
(i) Là dấu hiệu nh×n thấy được: 

• - chữ cái, từ ngữ,   

• - hình vẽ, hình ảnh,

• kể cả hình 3 chiều 

• - kết hợp các yếu tố trên

(ii) Có khả năng phân biệt HH/DV của chủ SH với HH/DV 
của chủ thể khác

Được thể 
hiện bằng 
một hoặc 
nhiều 
mầu sắc
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VÝ dô vÒ nh·n hiÖu

Dấu hiệu loại trừ

NHÃN HIỆU

Các dấu hiệu không được dùng làm nhãn hiệu, trừ một số 
trường hợp ngoại lệ:

• quốc kỳ, quốc huy của các nước 

• biểu tượng, cờ, huy hiệu, tên viết tắt, tên đầy đủ của cơ quan 
NN, tổ chức chính trị …. của VN và tổ chức quốc tế

• tên thật, biệt hiệu, bút danh, hình ảnh của lãnh tụ, anh hùng 
dân tộc, danh nhân của VN, của nước ngoài
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Khả năng phân biệt

1.Tạo thành từ một hoặc một số yếu tố dễ nhận biết, dễ 
ghi nhớ hoặc từ nhiều yếu tố kết hợp thành một tổng thể 
dễ nhận biết, dễ ghi nhớ và không thuộc các trường hợp 
sau:

 Hình, hình hình học đơn giản, chữ số, chữ cái, chữ 
thuộc các ngôn ngữ không thông dụng, trừ khi đã được 
sử dụng và thừa nhận rộng rãi với danh nghĩa

Ví dụ: ABC

Bia 333 (đã được sử dụng và thừa nhận 
rộng rãi)

Khả năng phân biệt

 Dấu hiệu, biểu tượng quy ước, hình vẽ 
hoặc tên gọi thông thường của HH, DV 
bằng bất kỳ ngôn ngữ nào đã được sử 
dụng rộng rãi, thường xuyên, nhiều người 
biết đến
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Khả năng phân biệt

 Dấu hiệu chỉ thời gian, địa điểm, phương pháp 
sản xuất, chủng loại, số lượng, chất lượng, tính 
chất, thành phần, công dụng, giá trị hoặc các 
đặc tính khác mang tính mô tả HH/DV, trừ 
trường hợp dấu hiệu đó đã đạt được khả năng 
phân biệt thông qua quá trình sử dụng trước 
thời điểm nộp đơn đăng ký NH

 Dấu hiệu mô tả hình thức pháp lý, lĩnh vực kinh 
doanh

Khả năng phân biệt

 Các dấu hiệu xung đột với chỉ dẫn địa lý, 
tên thương mại, nhãn hiệu, kiểu dáng công 
nghiệp đã thuộc quyền của người khác

Ví dụ:

- Đăng ký NH “Vinamilk” (thuộc sở hữu của 
Cty CP Sữa Việt Nam) cho sản phẩm sữa

- Đăng ký NH “Bưởi Phúc Trạch” (là chỉ 
dẫn địa lý) cho sản phẩm là quả bưởi
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Nhãn hiệu đặc biệt

• Nhãn hiệu liên kết

• Nhãn hiệu tập thể

• Nhãn hiệu chứng nhận

• Nhãn hiệu nổi tiếng

Nhãn hiệu đặc biệt

• Nhãn hiệu liên kết

- Là các nhãn hiệu do cùng một chủ thể đăng 
ký, trùng hoặc tương tự nhau dùng cho sản 
phẩm, dịch vụ cùng loại hoặc tương tự nhau 
hoặc có liên quan với nhau:   
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Nhãn hiệu đặc biệt

• Nhãn hiệu tập thể

nhãn hiệu dùng để phân biệt hh, dv của các 
thành viên của tổ chức là chủ sở hữu NH đó 
với hh, dv của tổ chức, cá nhân không phải 
là thành viên tổ chức đó.

Nhãn hiệu đặc biệt

• Nhãn hiệu chứng nhận

- Chủ sở hữu cho phép người khác sử dụng

- Chứng nhận các đặc tính của hh, dv

Lưu ý: Chủ sở hữu không được sản xuất
hàng hoá hoặc cung cấp dịch vụ mang
NHCN
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Nhãn hiệu đặc biệt

• Nhãn hiệu nổi tiếng

– NH đựơc người tiêu dùng biết đến rộng rãi trên 

toàn lãnh thổ VN

Nhãn hiệu đặc biệt

• Tiêu chí đánh giá nhãn hiệu nổi tiếng

– Số lượng người tiêu dùng biết đến NH

– Phạm vi lãnh thổ hh lưu thông

– Doanh số, số lượng hàng hoá đã bán

– Thời gian sử dụng liên tục NH

– Uy tín rộng rãi của hh, dv mang NH

– Số lượng quốc gia bảo hộ NH

– Số lượng quốc gia công nhận NH là nổi tiếng

– Giá chuyển nhượng, li-xăng, giá trị góp vốn
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II. Xác lập quyền

1. Quyền đăng ký (cơ sở xác lập quyền)

2. Nguyên tắc phát sinh quyền

3. Đơn đăng ký xác lập quyền

4. Nguyên tắc nộp đơn đầu tiên, quyền ưu tiên

5. Quy trình xử lý đơn, phí, lệ phí đăng ký

6. Khiếu kiện về việc xác lập quyền

7. Đăng ký NH theo Thoả ước/Nghị định thư Madrid

1. Quyền đăng ký

Nhãn hiệu Quyền đăng ký

NH (gồm NHHH 
và NHDV)

Chủ thể SX, cung cấp hh, dv

NHTT Tổ chức tập thể

NHCN Tổ chức có chức năng kiểm soát, 
chứng nhận, không sản xuất sp, cung 
cấp dịch vụ
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2. Nguyên tắc phát sinh quyền

Nhãn hiệu:

- Quyết định cấp VBBH của Cục SHTT

- Chấp nhận bảo hộ nhãn hiệu đăng ký QT

- Thông qua sử dụng (đối với nhãn hiệu nổi 
tiếng)

3. Đơn đăng ký nhãn hiệu

• Đơn: 

- Hình thức: bằng tiếng Việt, theo mẫu

- Nội dung: thông tin về chủ đơn, địa chỉ, 
mô tả NH, phân nhóm hh, dv, v.v

• Nộp đơn: 

- Trực tiếp: tại Cục SHTT, các VPĐD

- Thông qua t/c đại diện SHCN
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4. Nộp đơn đầu tiên

Nép ®¬n

Đơn 2

Nép ®¬n

Đơn 1

OK No

NH, SP, 
DV trùng, 
tương tự

4. Nộp đơn đầu tiên

Nép ®¬n

Đ¬n 2, 3...

Nép ®¬n

Đ¬n 1
No

No

OKCác chủ đơn thống 
nhất là đồng sở hữu

Cùng một
NH, SP, DV
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4. Nộp đơn đầu tiên, quyền ưu tiên

Nép ®¬n

Nép ®¬n

VN2

VN1

Nép ®¬nNộp đơn

VN3FR/VN
Ok

No

No

6 tháng

Cùng một
NH, SP, DV

VN1

5. Quy trình xử lý đơn đăng ký NH

- Nhận đơn (Cục SHTT hoặc VPĐD Cục tại tp. 
HCM và Đà Nẵng)

- Thẩm định hình thức: 01 tháng (kể từ ngày 
nộp đơn)

- Công bố đơn: 02 tháng (kể từ ngày chấp nhận 
đơn hợp lệ)

- Thẩm định nội dung: 09 tháng (kể từ ngày 
công bố đơn)  

- Cấp VBBH, đăng bạ, công bố VBBH 
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5. Quy trình xử lý đơn

• Thẩm định hình thức:

- quyền nộp đơn, tên, địa chỉ người nộp 
đơn, chữ ký của người nộp đơn, mô tả 
nhãn hiệu

- phân nhóm hàng hóa, dịch vụ: Theo 
bảng phân loại NICE (www.noip.gov.vn)

Ví dụ: Nhóm 05: Dược phẩm

Nhóm 12: Ô tô, xe máy

5. Quy trình xử lý đơn

• Thẩm định hình thức:

- Đơn hợp lệ: Cục SHTT ban hành Quyết 
định chấp nhận đơn hợp lệ

- Đơn không hợp lệ: Cục SHTT ban hành 
Kết quả thẩm định hình thức (Thông báo 
dự định từ chối hình thức), thông báo v/v 
không hợp lệ và dành thời gian 01 tháng 
cho chủ đơn sửa lỗi.
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5. Quy trình xử lý đơn

• Thẩm định nội dung:

- Đáp ứng yêu cầu bảo hộ (NH có khả
năng phân biệt): Cục SHTT ban hành Thông
báo dự định cấp VBBH và nộp lệ phí

- Không đáp ứng yêu cầu bảo hộ (NH 
không có khả năng phân biệt): Cục SHTT 
ban hành Kết quả thẩm định nội dung (Thông
báo dự định từ chối cấp VBBH), thông báo lỗi
và dành cho chủ đơn 02 tháng để trả lời.

6. PHÍ, LỆ PHÍ NỘP ĐƠN ĐK

Ví dụ: 01 nhóm sản phẩm/dịch vụ:

Phí nộp đơn:

•Lệ phí nộp đơn (tính theo số nhóm, sp, dv): 180.000 
đ

•PhÝ nép đơn cho mỗi sản phẩm/dịch vụ từ thứ 7 trở 

đi trong mçi nhãm: 30.000 đ

•Lệ phí công bố đơn: 120.000 đ

•Phí tra cứu phục vụ thẩm định nội dung (tính theo 
số nhóm, sp, dv): 60.000 đ

•Phí tra cứu phục vụ thẩm định nội dung cho các 
sp/dv thứ 7 trở đi trong mỗi nhóm: 24.000 đ
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6. PHÍ, LỆ PHÍ NỘP ĐƠN ĐK

• Phí thẩm định nội dung (tính theo số nhóm, sp,dv): 
300.000 đ

• Phí thẩm định nội dung bổ sung cho các sp/dv thứ 
7 trở đi trong mỗi nhóm: 30.000 Đ

Khi có Thông báo cấp VBBH và nộp phí lệ phí:

• Phí cấp VBBH: 120.000 đ

• Phí công bố VBBH: 120.000 đ

• Phí đăng bạ VBBH (theo nhóm): 120.000 đ (Thêm 
01 nhóm + 100.000 đ).

7. Khiếu kiện về việc xác lập quyền

Khiếu nại lần đầu (Cục trưởng Cục SHTT)

Không thoả mãn

Khiếu nại lần thứ 2 (BT)     Kiện ra Toà án hành chính
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7. Đăng ký quốc tế nhãn hiệu theo Thoả ước/Nghị 
định thư Madrid

- NH đã đăng ký (được cấp VBBH), nộp đăng ký 
quốc tế NH theo Thỏa ước Madrid

- NH đã nộp đơn tại Việt Nam, nộp đăng ký quốc tế 
NH theo Nghị định thư Madrid

- Làm một đơn duy nhất bằng tiếng Pháp/tiếng Anh

- Nộp qua Cục SHTT

- Cục SHTT xác nhận

- Chuyển cho Văn phòng quốc tế của WIPO

- Đơn được VPQT thẩm định hình thức  đăng 
Công báo  chuyển cho các Nước được chỉ định 
để thẩm định  Các nước thẩm định nội dung theo 
Luật quốc gia của mình

7. Đăng ký quốc tế nhãn hiệu theo Thoả 
ước/Nghị định thư Madrid

• Phí thực hiện thủ tục đăng ký quốc tế nhãn hiệu 
(không bao gồm các khoản phí phải nộp cho 
Văn phòng quốc tế): 1.500.000 đ
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III. Thủ tục sau xác lập quyền

1. Gia hạn hiệu lực, sửa đổi văn bằng

2. Chấm dứt, huỷ bỏ hiệu lực

3. Chuyển giao quyền

1. Gia hạn hiệu lực, sửa đổi VB

- Hiệu lực: từ ngày cấp bằng đến hết 10 năm kể 
từ ngày nộp đơn, có thể gia hạn nhiều lần, 
mỗi lần 10 năm

- Gia hạn hiệu lực:

+ 6 tháng trước khi hết hạn, ân hạn 6 tháng 
(phải nêu rõ lý do và nộp phí ân hạn)

- Sửa đổi VBBH



18

2. Chấm dứt, huỷ bỏ hiệu lực

- ChÊm døt hiệu lực

+ Chñ sở hữu tõ bá

+ Chñ sở hữu hoÆc licensee kh«ng sö dông 5 
n¨m … trõ khi viÖc sö dông l¹i b¾t ®Çu tõ tr­íc 
khi cã yªu cÇu ...ba th¸ng

+ Chñ sở hữu kh«ng cßn tån t¹i hoÆc kh«ng cßn 
ho¹t ®éng kinh doanh 

2. Chấm dứt, huỷ bỏ hiệu lực

- ChÊm døt hiệu lực (tiÕp):

+ Chñ sở hữu kh«ng gia h¹n hiệu lực

+ Chñ NHTT kh«ng kiÓm so¸t, kiÓm so¸t kh«ng 
hiÖu qu¶  … Quy chÕ sử dụng NH

+ Chñ NH chøng nhËn vi ph¹m quy chÕ, kh«ng 
kiÓm so¸t, kiÓm so¸t kh«ng cã hiÖu qu¶ quy chÕ

 Chấm døt hiÖu lùc mét phÇn hoÆc toµn bé

 §iÒu kiÖn t­ư¬ng tù ¸p dông ®èi víi §KQT
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2. Chấm dứt, huỷ bỏ hiệu lực

- Huû bá (t¹i thêi ®iÓm cÊp VBBH):

+ Chñ VB kh«ng cã quyÒn nép ®¬n 

+ ®èi t­îng kh«ng ®¸p øng ĐKBH

Huû bá mét phÇn hoÆc toµn bé

 Thêi hiÖu: 5 n¨m tõ ngµy cÊp, trõ VBBH cÊp do sù 
kh«ng trung thùc cña ng­êi nép ®¬n: suèt thêi 
h¹n VBBH

 ¸p dông t­¬ng tù víi §KQT

3 ChuyÓn giao quyÒn SHCN ®èi víi nh·n hiÖu

- ChuyÓn nhượng quyÒn së h÷u: 1 phÇn hoÆc toµn 
bé (phải đăng ký tại Cục SHTT)

- ChuyÓn giao quyÒn sö dông: ®éc quyÒn, kh«ng 
®éc quyÒn, duy nhÊt, thø cÊp
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IV. Quyền và nghĩa vụ của chủ sở 
hữu nhãn hiệu

Chñ së h÷u nh·n hiÖu cã c¸c quyÒn tµi s¶n:

- Sö dông, cho phÐp ng­ưêi kh¸c sö dông NH

- Ng¨n cÊm ng­ưêi kh¸c sö dông NH

- §Þnh ®o¹t NH

Sö dông nh·n hiÖu

Sö dông NH gåm:

- G¾n NH ®­îc b¶o hé lªn hµng ho¸, bao b×
hµng ho¸, ph­¬ng tiÖn kinh doanh/dÞchvô,
giÊy tê giao dÞch trong kinh doanh;

- L­u th«ng, chµo b¸n, qu¶ng c¸o ®Ó b¸n, tµng
tr÷ ®Ó b¸n; nhËp khÈu hµng ho¸, dÞch vô mang
NH ®­îc b¶o hé.
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QuyÒn ng¨n cÊm ng¦êi kh¸c sö dông NH

Ngo¹i lÖ ®èi víi quyÒn ng¨n cÊm ng­êi
kh¸c sö dông NH:

- L­u th«ng, nhËp khÈu, khai th¸c c«ng
dông cña s¶n phÈm ®­ưîc ®­a ra thÞ
trưêng, kÓ c¶ thÞ tr­êng n­íc ngoµi bëi
chñ së h÷u NH hoÆc ng­êi ®­îc phÐp
cña chñ së h÷u NH;

QuyÒn ng¨n cÊm ng­êi kh¸c sö dông NH (tiÕp)

Ngo¹i lÖ ®èi víi quyÒn ng¨n cÊm ng­êi
kh¸c sö dông NH:

- Sö dông mét c¸ch trung thùc tªn ng­êi, dÊu

hiÖu m« t¶ chñng lo¹i, sè l­îng, chÊt lùîng,
c«ng dông, gi¸ trÞ, nguån gèc ®Þa lý vµ c¸c
®Æc tÝnh kh¸c cña hµng ho¸, dÞch vô.
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Hµnh vi x©m ph¹m quyÒn nh·n hiÖu

- Trïng NH vµ trïng SP/DV;

- Trïng NH, SP/DV t­ư¬ng tù hoÆc cã liªn quan vµ cã kh¶ n¨ng g©y

nhÇm lÉn vÒ nguån gèc hµng ho¸;

- T­¬ng tù NH, SP/DV trïng, t­¬ng tù hoÆc cã liªn quan vµ cã kh¶ n¨ng

g©y nhÇm lÉn vÒ nguån gèc HH;

- Trïng hoÆc t­¬ng tù NH (kÓ c¶ d­íi d¹ng dÞch nghÜa, phiªn ©m),

SP/DV bÊt kú vµ cã kh¶ n¨ng g©y nhÇm lÉn vÒ nguån gèc HH hoÆc mèi

quan hÖ (®èi víi nh·n hiÖu næi tiÕng)

NghÜa vô cña chñ së h÷u

Sö dông liªn tôc nh·n hiÖu, nÕu kh«ng sö 
dông 5 n¨m liªn tôc cã thÓ bÞ chÊm døt hiÖu 
lùc b¶o hé
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TÊN THƯƠNG MẠI

1. Khái niệm & điều kiện bảo hộ

2. Đối tượng & xác lập quyền 

3. Nội dung quyền

1.Khái niệm & điều kiện bảo hộ

TTM là: 

- tên gọi của chủ thể kinh doanh

- dùng trong hoạt động kinh doanh

- để phân biệt các chủ thể kinh doanh trong 
cùng lĩnh vực và khu vực kinh doanh

VD: 

- Công ty CP Sữa Vinamilk

- Công ty TNHH MTV HANEL
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1.Khái niệm & điều kiện bảo 
hộ

Điều kiện:

Có khả năng phân biệt chủ thể kinh doanh trong 
cùng lĩnh vực và khu vực kinh doanh:

- không trùng hoặc tương tự tới mức gây nhầm 
lẫn với TTM mà người khác đã sử dụng trước 
trong cùng lĩnh vực và khu vực kinh doanh

- không trùng hoặc tương tự tới mức gây nhầm 
lẫn với NH của người khác hoặc với CD ĐL đã 
được bảo hộ trước ngày TTM đó được sử dụng

2. Đối tượng & xác lập quyền

 Tên của cơ quan NN, các tổ chức chính 
trị, xã hội…, các chủ thể khác không 
liên quan tới hoạt động kinh doanh

VD: Không thể đặt tên: Công ty CP 
UNICEF
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2. Đối tượng & xác lập quyền

 Quyền đối với tên thương mại 
được xác lập trên cơ sở sử 
dụng hợp pháp TTM

3. Nội dung quyền

Nội dung quyền: sử dụng, ngăn cấm sử dụng, 
định đoạt TTM

Giới hạn quyền:

 Sử dụng trung thực tên người, các dấu hiệu 
mô tả chủng loại, số lượng, chất lượng, công 
dụng …. nguồn gốc địa lý và các đặc tính 
khác của HH, DV

 Quyền sở hữu TTM chỉ được chuyển nhượng 
khi chuyển cùng với cơ sở kinh doanh hoặc 
hoạt động kinh doanh có TTM đó.
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THANK YOU


