ĐỊNH HƯỚNG CHƯƠNG TRÌNH XTTM QUỐC GIA
 GIAI ĐOẠN 2018 – 2020
I. Quan điểm chủ đạo định hướng Chương trình Xúc tiến thương mại quốc gia 2018-2020
- Đẩy mạnh các hoạt động nền tảng, nâng cao năng lực XTTM cho doanh nghiệp và hệ thống cơ quan XTTM, hướng tới các kết quả bền vững trong dài hạn.

- Xây dựng các hoạt động XTTM một cách có trọng tâm, trọng điểm, hướng đến một số nhóm hàng và thị trường nhiều tiềm năng.
- Ưu tiên các đề án đáp ứng được chiến lược trung và dài hạn phát triển ngành, ưu tiên các hoạt động mang tính liên kết vùng, ngành.
II.  XTTM định hướng xuất khẩu
1. Định hướng ngành hàng
- Nông, lâm, thủy sản: Ưu tiên các hoạt động XTTM đối với nông sản, đặc biệt là rau quả, thủy sản, sản phẩm nông nghiệp hữu cơ, bên cạnh đó tiếp tục hỗ trợ ngành thủ công mỹ nghệ, đồ gỗ…

- Ngành công nghiệp: Ưu tiên ngành công nghiệp phần mềm; công nghiệp sáng tạo, công nghiệp hỗ trợ; bên cạnh đó tiếp tục hỗ trợ ngành dệt may, da giày…

-  Đối với hoạt động XTTM ngành hàng tiêu dùng xuất khẩu: Tiếp tục tập trung các hoạt động quảng bá hình ảnh sản phẩm chung tại các thị trường có tiềm năng và có khả năng cạnh tranh như thị trường các nước láng giềng, các nước trong khu vực.

2. Định hướng thị trường
a.  Khu vực thị trường châu Á – Thái Bình Dương
- Ưu tiên khai thác thị trường nói tiếng Trung (Trung Quốc, Đài Loan, Hồng Công) với các mặt hàng gạo, rau quả, thủy sản, nông sản khác (cà phê, hạt điều, chè…), thực phẩm chế biến, gỗ và sản phẩm gỗ, thủ công mỹ nghệ.

- Khu vực thị trường Đông Nam Á: Ưu tiên phát triển thị trường Philippines, Singapore, Malaysia tập trung vào nhóm hàng nông sản rau quả, thịt qua chế biến, điện – điện tử, vật liệu xây dựng, sắt thép các loại, thủy tinh và các sản phẩm từ thủy tinh; tiếp tục khai thác các thị trường trong khu vực còn tiềm năng xuất khẩu là Lào, Campuchia, Myanmar với mặt hàng máy móc thiết bị, vật liệu xây dựng, hàng tiêu dùng.
- Khu vực thị trường Châu Đại Dương: Tập trung đẩy mạnh xúc tiến thương mại thị trường Ốt-xtrây-lia, đây là thị trường còn nhiều tiềm năng cho phát triển xuất khẩu mặt hàng cà phê, dệt may, giày dép, thủy sản…
- Khu vực thị trường Đông Bắc Á:
Hàn Quốc:
Mặt hàng xuất khẩu trọng điểm: Thực phẩm chế biến, rau quả (dừa, dứa, chuối, thanh long và xoài), thủy sản, cà phê, hồ tiêu, hạt điều.
Nhật Bản:

Mặt hàng xuất khẩu trọng điểm: rau quả (nước quả cô đặc, quả đóng hộp, rau chế biến, thanh long, ngô ngọt, vải, xoài…), dệt may, thủ công mỹ nghệ, gỗ và sản phẩm gỗ, thức ăn gia súc và nguyên liệu, đồ da, túi xách

b.  Khu vực thị trường châu Âu
- Ưu tiên phát triển Thị trường Nga: 

 Khai thác cơ hội từ hiệp định thương mại tự do giữa Việt Nam với Liên minh Kinh tế Á – Âu, đặc biệt là Nga. 

Mặt hàng xuất khẩu trọng điểm: Điện thoại và linh kiện, máy tính và sản phẩm điện tử, dệt may, giày dép, thủy sản, nông sản (cà phê, hạt điều, gạo, rau quả…)
- Thị trường EU: 
Mặt hàng trọng điểm: giày dép, dệt may, hải sản, nông sản (cà phê, gạo, hạt tiêu, hạt điều…), thực phẩm chế biến,  điện tử, máy tính, điện thoại và linh kiện, sản phẩm từ chất dẻo, gỗ và sản phẩm gỗ, túi xách, va li…
- Thị trường khối các nước EFTA (Thụy Sỹ, Na-uy, Leichtenstein, Ai-xơ-len): chú trọng thị trường Thụy Sỹ và Na-uy
Thụy Sỹ: 
Mặt hàng trọng điểm: Thủy sản, giày dép, dệt may, máy vi tính, sản phẩm điện tử và linh kiện.
Na-uy:

Mặt hàng trọng điểm: Dệt may, giày dép, hạt điều, gỗ và sản phẩm gỗ.

-  Thị trường Anh

Mặt hàng trọng điểm: Hải sản, rau quả, hạt điều, cà phê, chè, hạt tiêu, sản phẩm chất dẻo, cao su, túi xách, ví, va li, mũ và ô dù, sản phẩm mây tre, cói thảm, sản phẩm gỗ, dệt may, giày dép, thiếc, máy vi tính và linh kiện điện tử.
c.  Khu vực thị trường châu Mỹ
- Hoa Kỳ: Ưu tiên phát triển thị trường Hòa Kỳ, đẩy mạnh XTTM đối với nhóm hàng dệt may, đồ gỗ nội thất, thủy sản, da giày và các sản phẩm nông nghiệp (hồ tiêu, hạt điều, cà phê, gạo...)
- Canada: 

Mặt hàng trọng điểm: Hàng dệt may; giày dép các loại; thủy sản; máy vi tính và linh kiện điển tử…
- Mê-hi-cô: 
Mặt hàng có tiềm năng: Điện thoại các loại và linh kiện;  máy vi tính, sản phẩm điện tử và linh kiện; giày dép các loại; máy móc, thiết bị, dụng cụ, phụ tùng khác; hàng thủy sản; hàng dệt, may; cà phê; phương tiện vận tải và phụ tùng.
- Nam Mỹ: 
Ưu tiên các thị trường  Bra-xin, Chi-lê, Ác-hen-ti-na, Cô-lôm-bia, Cu-ba...

Mặt hàng trọng điểm: Điện thoại các loại và linh kiện; máy vi tính, sản phẩm điện tử và linh kiện; giày dép các loại; hóa chất; máy móc thiết bị, phụ tùng; dệt, may; thủy sản, nông sản…
d. Khu vực thị trường châu Phi, Tây Á, Nam Á

- Châu Phi: 
Ưu tiên thị trường Nam Phi, Ai Cập, Ni –giê-ria… với các mặt hàng nông sản (gạo, cà phê, tiêu), thủy sản; vật liệu xây dựng, xi măng; máy tính, linh kiện, máy móc thiết bị và phụ tùng, điện thoại di động, hàng may mặc…
- Tây Á, Trung Đông:
Ưu tiên thị trường UAE, Thổ Nhĩ Kỳ, Israel… với các mặt hàng rau, củ, quả; vật liệu xây dựng, sắt thép; sợi, vải; cao su tự nhiên; thủy sản, giày dép…
- Nam Á: 
Ưu tiên thị trường Ấn Độ, Pakistan; tập trung các nhóm hàng dệt may và nguyện phụ liêu, xơ sợi, bông; sản phẩm nông nghiệp (gia vị, tiêu, điều, chè), thủy sản (phi-lê cá ba sa); cao su tự nhiên.

III. Định hướng XTTM thị trường trong nước
Triển khai hoạt động xúc tiến thương mại nhằm tuyên truyền, quảng bá sản phẩm Việt Nam đến người tiêu dùng, mở rộng và phát triển hệ thống phân phối, cơ hội cho người tiêu dùng tiếp cận sản phẩm trong nước. Các hoạt động xúc tiến thương mại gồm:  

a. Tổ chức các Hội chợ Công Thương, hội chợ nông sản, vật tư, máy móc, thiết bị nông nghiệp tại các khu vực nhằm quảng bá tiềm năng kinh tế thương mại địa phương,  giới thiệu quảng bá sản phẩm của Vùng; 

b. Tổ chức các hoạt động đưa hàng Việt về nông thôn, khu công nghiệp và khu đô thị giúp các doanh nghiệp tiếp cận được thị trường nông thôn, tăng thị phần cung cấp hàng hoá, nắm bắt nhu cầu thị hiếu, tập quán tiêu dùng qua đó cải tiến mẫu mã, hoàn thiện sản phẩm với giá thành hợp lý phục vụ khách hàng; tạo mối quan hệ gần gũi, thân thiện giữa nhà sản xuất với người tiêu dùng, làm nền tảng cho sự phát triển thương mại nội địa bền vững, góp phần thực hiện hiệu quả cuộc vận động “Người Việt Nam ưu tiên dùng hàng Việt Nam” do Bộ Chính trị phát động; Chú trọng huy động nguồn lực của các doanh nghiệp và của địa phương để thực hiện.
c. Điều tra, khảo sát, nghiên cứu thị trường trong nước nhằm nắm bắt được nhu cầu, thị hiếu người tiêu dùng đối với những mặt hàng thiết yếu, ưu tiên các mặt hàng nông sản có tính thời vụ, sản lượng lớn; quy mô và năng lực cung ứng; mạng lưới phân phối trên thị trường; định hướng cho việc triển khai các chương trình xúc tiến thương mại thị trường trong nước có trọng tâm, trọng điểm; là thông tin cơ sở để xây dựng cơ chế điều tiết cung - cầu bình ổn thị trường, phát triển hệ thống phân phối, thiết lập bản đồ phân phối.
d. Tuyên truyền, nâng cao nhận thức cộng đồng:
Thông qua các hoạt động truyền thông quảng bá sản phẩm tới người tiêu dùng và nhà sản xuất, từ đó góp phần nâng cao nhận thức cộng đồng về việc tiêu dùng và sản xuất hàng Việt; khuyến khích tiêu dùng nội bộ trong doanh nghiệp và giữa các doanh nghiệp; 
đ. Tổ chức các sự kiện xúc tiến thương mại tổng hợp

Giới thiệu sản phẩm, góp phần tôn vinh hàng Việt, doanh nhân Việt và đưa hàng Việt đến gần hơn với người tiêu dùng, quảng bá chất lượng sản phẩm, dịch vụ và thương hiệu của các doanh nghiệp Việt Nam, thúc đẩy trao đổi kinh nghiệm, chuyển giao công nghệ, xúc tiến đầu tư, hợp tác kinh tế giữa các doanh nghiệp, các địa phương thông qua các hoạt động xúc tiến bán hàng.
e. Tổ chức các khóa đào tạo về kỹ năng quản lý, kỹ năng bán hàng, xây dựng và phát triển thương hiệu, xây dựng và phát triển hệ thống phân phối nhằm cung cấp kiến thức cần thiết cho các doanh nghiệp, hợp tác xã để xây dựng mạng lưới bán lẻ hoạt động hiệu quả, sâu sát đến từng vùng, miền.
IV. Định hướng XTTM miền núi, biên giới và hải đảo:
Hỗ trợ các doanh nghiệp thiết lập và phát triển hệ thống kênh phân phối hàng Việt Nam từ vùng sản xuất đến khu vực biên giới, miền núi, vùng sâu, vùng xa, vùng đồng bào dân tộc thiểu số và hải đảo, đồng thời đẩy mạnh xuất khẩu hàng hóa bằng con đường buôn bán qua biên giới, sang khu vực thị trường biên giới của các nước láng giềng. Nâng cao năng lực cho cán bộ, các chủ nhiệm hợp tác xã và thương nhân vùng biên giới, miền núi và hải đảo về công tác quản lý chợ, khu kinh tế cửa khẩu, tổ chức mua bán, tiêu thụ sản phẩm ở vùng biên giới, miền núi và hải đảo và tổ chức thực hiện các chủ trương, chính sách của Đảng và Chính phủ. Các hoạt động XTTM miền núi, biên giới, hải đảo:

a. Tổ chức các phiên chợ bán hàng Việt ở khu vực biên giới, hải đảo, miền núi, vùng sâu, vùng xa, vùng đồng bào dân tộc nhằm cung cấp các mặt hàng thiết yếu phục vụ đồng bào các dân tộc khu vực này; Thúc đẩy phát triển sản xuất, thương mại và dịch vụ khu vực biên giới, mở rộng thị trường tiêu thụ hàng hóa cho khu vực biên giới; Tuyên truyền về chủ trương chính sách của Đảng, chính sách pháp luật của Nhà nước, phổ biến kiến thức hoạt động sản xuất kinh doanh tạo ra chuyển biến về đời sống xã hội, xóa đói giảm nghèo, đảm bảo an ninh quốc phòng và môi trường sinh thái khu vực biên giới, miền núi, vùng sâu, vùng xa, vùng đồng bào dân tộc và hải đảo.

b. Tổ chức hỗ trợ các doanh nghiệp phát triển hệ thống kênh phân phối hàng Việt sang các nước có chung biên giới như việc tổ chức các hội chợ, tổ chức các đoàn doanh nghiệp giao thương nhằm hỗ trợ doanh nghiệp xây dựng các các kênh phân phối hàng hóa Việt Nam từ hệ thống cửa khẩu, khu kinh tế cửa khẩu biên giới vào thị trường nội địa các nước láng giềng theo hướng bền vững. 

c. Tổ chức các lớp tập huấn, bồi dưỡng kiến thức, kỹ năng; phát hành các ấn phẩm, chuyên đề; tiến hành điều tra, khảo sát, đánh giá tình hình nhằm điều tiết, nâng cao năng lực sản xuất, chế biến, giao nhận – vận chuyển và phân phối hàng hóa từ vùng sản xuất đến khu vực cửa khẩu cũng như xuất khẩu biên mậu sang các nước có chung biên giới. Phát triển mối quan hệ thương mại giữa Việt Nam với các nước có chung đường biên giới với Việt Nam và tạo ra diễn đàn và kênh thông tin hỗ trợ các doanh nghiệp tăng cường các hoạt động quảng bá sản phẩm và thương hiệu của mình.

d. Xây dựng các Chương trình Thông tin, tuyên truyền, quảng bá, tiêu thụ hàng hóa cho miền núi, biên giới và hải đảo trên truyền hình và các phương tiện truyền thông
V. Một số định hướng xây dựng các đề án XTTM
a. Đề án mang tính trung hạn

- Đề án xây dựng nhằm hỗ trợ doanh nghiệp có kế hoạch xúc tiến thương mại trung hạn, chủ động trong việc chuẩn bị nguồn lực thực hiện hoạt động XTTM, hỗ trợ doanh nghiệp tìm hiểu, khai thác, phát triển, củng cố thị trường xuất khẩu một cách ổn định, hiệu quả; quảng bá, xây dựng hình ảnh ngành hàng tại thị trường mục tiêu bài bản, có chiến lược lâu dài; nâng cao năng lực cạnh tranh cho doanh nghiệp.
- Đề án triển khai thực hiện trong giai đoạn 2018-2020, mỗi năm có thể có sự điều chỉnh xác định mặt hàng trọng điểm cụ thể, đối tượng khách hàng cụ thể cho ngành hàng mục tiêu, nhưng phải đảm bảo mục tiêu xuyên suốt, cơ bản của Đề án.
- Phương án triển khai cần làm rõ cách thức phát triển đề án các năm tiếp theo theo hướng tăng dần quy mô sự kiện hoặc tăng chất lượng các dịch vụ XTTM, chất lượng doanh nghiệp tham gia,...
- Xây dựng phương án tài chính: xây dựng phương án tài chính chi tiết từng năm cho cả giai đoạn 2018-2020, phương án huy động tài chính  từ các nguồn khác và doanh nghiệp theo hướng tăng dần mức đóng góp của doanh nghiệp qua số lần tham gia, giảm dần tỉ lệ hỗ trợ của nhà nước.
b. Đề án lựa chọn đơn vị chủ trì trên cơ sở cạnh tranh

- Đề án xác định rõ đối tượng tham gia và đối tác thực hiện.
- Phương án triển khai làm rõ:

+ Các hoạt động, dịch vụ gia tăng đơn vị sẽ cung cấp cho doanh nghiệp
+ Phương án phối hợp với các hiệp hội ngành hàng, các địa phương trong việc triển khai đề án, đặc biệt các đề án liên kết theo ngành, theo vùng.
+ Phương án huy động các nguồn lực (sự hỗ trợ của chính quyền địa phương, các tổ chức trong nước và nước ngoài, các nguồn hỗ trợ khác…) để tạo điều kiện thuận lợi cho tất cả doanh nghiệp quan tâm tham gia chương trình.
Từ năm 2019-2020, các đơn vị chủ trì gửi đề xuất đề án Chương trình XTTMQG về Ban Quản lý trước ngày 15 tháng 5 của năm trước kế hoạch, bao gồm cả đề án đã được phê duyệt trung hạn được điều chỉnh phù hợp với chủ trương, chính sách mới của Chính phủ, thực tế biến đổi thị trường, ngành hàng, năng lực doanh nghiệp (nếu có) và đề án đề xuất trong năm kế hoạch.

VI. Định hướng nội dung xây dựng đề án.

Căn cứ đề xuất của đại diện các hiệp hội ngành hàng, địa phương, doanh nghiệp, trên cơ sở thông tin nghiên cứu thị trường từ các cơ quan liên quan, Bộ Công Thương tổng hợp một số nội dung hoạt động cụ thể thuộc Chương trình XTTMQG theo danh mục gửi kèm để các đơn vị chủ trì chủ động nghiên cứu, xây dựng Đề án phù hợp với năng lực triển khai và nhu cầu của doanh nghiệp. Cụ thể:
- Bảng A: Các đề án trung hạn.
- Bảng B: Các hoạt động nâng cao năng lực, đào tạo, tập huấn.
Đối với nhóm nôi dung này, Ban Quản lý khuyến khích nhiều đơn vị chủ trì xây dựng đề án và việc lựa chọn đơn vị chủ trì trên cơ sở cạnh tranh. Đơn vị chủ trì có thể xây dựng đề án thực hiện năm 2018 hoặc cả giai đoạn 2018-2020.

- Bảng C. Các nội dung hoạt động XTTM khác (đơn vị chủ trì có thể xây dựng Đề án thực hiện trong năm 2018 hoặc cả giai đoạn 2018-2020).
Ngoài các nội dung hoạt động XTTM nêu tại các bảng trên, các đơn vị chủ trì căn cứ nhu cầu và năng lực tham gia hoạt động XTTM của doanh nghiệp, đặc điểm ngành hàng, tình hình thị trường...có thể đề xuất triển khai các nội dung XTTM khác, tối đa không quá 02 đề án. 
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